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Open Data Potenziale @
ftir Miinchen entfalten
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Fur wen gestalten wir?

Nutzergruppen von Open Data'

CREATIVE EXPLORER

BUSINESS VALUE CREATOR

LOCAL CITIZEN VALUE ENABLER

GLOBAL SOCIETAL CHALLENGER

OPEN DATA ADVOCAT

TOM, 25, Informatikstudent

Jch liebe es, aus Daten etwas Neues
zu bauen.”

Ziele: Neues ausprobieren, lernen,
netzwerken

Bediirfnisse: Einfacher Daten-
zugang, Hackathons, Inspiration

Pain Points: Komplizierte Daten-
satze, fehlender praktischer Nutzen

Nutzungskontext: Entwickelt
Prototypen bei Hackathons, teilt
Ergebnisse auf GitHub

Lisa, 42, Co-Founder

,Mit offenen Daten ein neues
Geschaftsmodell - perfekt.”

Ziele: Skalierbare Services
entwickeln

Bediirfnisse: Verlassliche APIs,
wirtschaftlich nutzbare Daten

Pain Points: Fehlende Lizenzklarheit,
unregelmaBige Updates

Nutzungskontext: Baut
datenbasierte Services als
Geschaftsmodell

Johanna, 62, Rentnerin

.Ich will sehen und zeigen, was sich
in meinem Viertel tut.”

Ziele: Uberblick iiber lokale
Entwicklungen

Bediirfnisse: Verstandliche
Visualisierungen, klare Sprache

Pain Points: Technische Hiirden,
keine zentrale Dateniibersicht

Nutzungskontext: Schreibt iber
Veranderungen im Viertel,
Stadtteilforum

Anna, 39, NGO-Projektleiterin

,Daten kdnnen Ungerechtigkeit
sichtbar machen.”

Ziele: Transparenz, globale
Gerechtigkeit

Bediirfnisse: Strukturierte, Daten,
internationale Open-Data-Standards

Pain Points: Mangel an Offenheit in
sensiblen Bereichen, wenig Kontext

Nutzungskontext: Priift Budgetdaten
aus Entwicklungshilfeprojekten

Markus, 45, Policy-Berater

,0ffene Daten sind ein
demokratisches Werkzeug.”

Ziele: Richtlinien mitgestalten,
Zugang verbessern

Bediirfnisse: Austausch, Standards,
transparente Plattformen

Pain Points: Fehlende Partizipations-
kanale, zu technisches Datenangebot

Nutzungskontext: Erstellt
Handlungsempfehlungen, organisiert
Veranstaltungen

"Lassinantti, J., Stahlbrdst, A, & Runardotter, M. (2019). Relevant social groups for open data use and engagement. Government Information Quarterly, 38(1), 98-111.
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auft alles?

Datenportal - https://opendata.muenchen.de/

muenchende

oo cirmie et

Ubersicht Datensatze Organisationen Gruppen Aktuelles

@ Landeshauptstadt
Miinchen

Daten durchsuchen
Willkommen beim Open-Data-Portal

Miinchen

Das Open-Data-Portal ist eine Plattform zur Bereitstellung offener

Beliebte Schlagworte Digitaler Zwilling Fahrrad Indikatorenatias
Verwaltungsdaten der Landeshauptstadt Miinchen. Weitere Informationen

rcode (Link zu GitHub) Open Data Portal Miinchen Statistik
Sie vermissen einen Datensatz? Gerne nehmen wir lhre Anregung

entgegen: dat ngov@muenchen.de 31 6 31




< VERSTEHEN SPEZIFIZIEREN

Wir arbeiten nach einem menschzentrierten und
iterativen Vorgehensmodell (ISO 9241-210), indem wir
zunachst unsere User kennenlernen, Prototypen gemap
deren Anforderungen bauen und User-Feedback

einholen - bisunsere Lésung alle Anforderungen der
User erfullt.

<EVALUIEREN ENTWICKELN




Lorenz

HTML/CSS/VANILLAJS
PYTHON /R /JASP

BLENDER

ILLUSTRATOR /INDESIGN
LaTeX

KONZEPTION & DESIGN
RAPID PROTOTYPING
WIREFRAMING /FIGMA
Ul/UXRESEARCH & DESIGN
HEURISTISCHE EVALUATION
NUTZERTESTING
DATAANALYTICS
3DMODELLIERUNG

HUMAN CENTERED DESIGN
DESIGN THINKING
KREATIVITATSWORKSHOPS
MASSIVE OPEN ONLINE COURSES

HUMAN FACTORS ENGINEERING
DESIGN SYSTEMS

UNITY 3D /UNREAL ENGINE
C#AR/VR/XR

WEB3D

FIREBASE

MACHINE LEARNING
HYPOTHESEN TESTING LINEAR MIXED MODELS
BAYES STATISTIK

VALIDIERUNG

NUTZERSTUDIEN
USABILITYSTUDIEN
REMOTETESTING
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figma.com,

Innovation & Kreativitat

Nutzen & Mehrwert

Umsetzbarkeit
Attraktivitat

Nachhaltigkeit

Bereits Eingegangene Abgaben

15

Bewertungskriterien

ese Challenge

Relevante Datensatze

diese Challenge




UnserPlanim Mai 25

User Research

Prototyping

Lehrveranstaltungen

Challenge Live

MEILENSTEINE

|

ABSCHLUSS -

WIREFRAME -
CLICK-DUMMY .
BETA FEEDBACK .




Content and Community




O'zapftis!

30 Jahre Wiesn in Zahlen




INHALTSVERZEICHNIS -

30 Jahre Wiesnin Zahlen

How much is the Fish?

Teuerer ist immer besser
Gratisbier im Augustiner

Der Blick iiber den MaBkrug-Rand

Wie sieht es mit Wetter und
Bierkonsum aus?

Kann ich mit zwei MaB noch fahren?
Die Wiesn als Tourismusmagnet

Die Wiesn vs. Deutschland

( I Datensitze ~ Schmankerl Challenge 2026

OZAPFTIS!

« zuriick zur Ubersicht Code anzeigen

entwickelt haben, sondern beschaftigen uns auch mit den wirklich wichtigen Fragen des Lebens: Wird bel weil3-blauem Himmel
mehr getrunken? Wo bekomme ich mein Bier am glinstigsten? Und kann man nach 2 MaB tatsachlich noch mit dem Auto nach
Hause fahren? Und wie kann man auf der Wiesn umsonst Bier trinken?

Also dann, pack mas!

Oktoberfest Daten - Interaktiv

18
16
14
12

10

1985 1990 1995 2000 2005 2010 2015 2020 2025
jahr

hendl_preis

Mit einem Klick in der Legende ké&nnen wir einzelne Variablen an und Abwahlen und damit die Daten einfach interpretieren und
vergleichen. Die Besucherzahlen schwanken um einen Mittelwert von 6,3 Millionen beziehungsweise 388k Besucher pro Tag.
Dabei haben in der Vergangenheit immer wieder Weltweite Ereignisse wie Terroranschldge (USA: 2001, Europa: 2015/2016),
Finanzkrisen (1987, 2009) oder Nachwirkungen der Corona Pandemie. Wir kdnnen uns auch die Inflationsbereinigten Preise

. — o . . . N . Y P PR [ N  mem v N e

Daten der Raddauerzihistellen -
Jahreszahlen

Folgende Fahrrad-Zahlstellen
sind derzeit im Betrieb - bitte
beachten Sie die ergénzende...

A 36 Downloads

Zu den Daten

Monatszahlen Tourismus

Der Datensatz __Monatszahlen
Tourismus__ beinhaltet die
Themen * Gaste *...

A 1 Downloads




Datensétze Schmankerl Challenge 2026

WEIHNACHTSMARKTE MUNCHEN

« zuriick zur Ubersicht Code anzeigen

DISKUSSION ZU DIESEM NOTEBOOK

Feedback, Fragen oder Verbesserungsvarschlage zu dieser Datenanalyse:

Tipp: Zu den | Verwendete Datensétze: We

0 Reaktionen

®

3 Kommentare - 1 Antwort — Unterstitzt von giscus Alteste | Neueste

-~
?af. pmaruhn15 17. Nov. 2025 | Besitzer
Ich wiirde mich noch sehr uber Offnungszeiten und Gliihweinpreise im Datensatz freuen :). In der Liste fehlt noch der Moosacher Hiittenzauber.

1@ 0 Antworten

Schreibe eine Antwort

4P

! boergernet 19. Nov. 2025

Ich sehe die Karte nicht mehr.
Moosach habe ich der Fachbteilung geschickt.

Frank

1@ 0 Antworten

Schreibe eine Antwort

boergernet 20. Nov. 2025

Daten sind aktualisiert - jetzt 28 Eintrage - neu: Moosacher Hutenzauber

™ @ 1 Antwort

(1 -
\@ Pelogren 20. Nov. 2025 Mitarbeitende
-

super, haben wir direkt eingebaut 3)

@ 1

Schreibe eine Antwort



Besucher:innen je Seite

Sep 14 Sep 21 UTC+02:00

B Gesamtzahl 409 [ Ozapftis! 155 B Datengartln 135 Datengartln - Datasets 36 B Oktoberfest |16
B Nomen est Omen? 15 B Daten der Raddauerzahlstellen Miinchen - Jahreszahlen 11 B Kindertagesbetreuungseinrichtungen 6

B Kehrbezirke 5 Vornamen von Nulljahrigen Miinchen 4

Die Notebooks werden
besucht, wir bekommen aber
das Feedback die sind zu lang.

,Fur mein Gen Z Brain zu lang”







Wiedervermietung (Bestand)

Nettokaltmiete in €/m?

Feldmoching

16.85 €
28
Schwabing
20.73 €
Aubing
17.43 € 24
Altstadt
21.38 €
20
Thalkirchen
18.32 €
=16
ovember
[ ° °
2022 2023 2024 @ L e o
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(O 7. JANUAR 2026, 10:00 UHR

CHALLENGE-START

Die Challenge beginnt! Ab jetzt konnt ihr eure Schmankerl einreichen.

O 11. FEBRUAR 2028, 23:59 UHR

EINREICHUNGSFRIST

Letzter Moment fur die Einreichung eurer Visualisierungen.

O 12.-18. FEBRUAR 2026

JURY-BEWERTUNG

Unsere Fachjury bewertet alle Einreichungen.

‘ 21. MARZ 2026

PREISVERLEIHUNG

Bekanntgabe der Gewinner beim Munich Open Data Day!



Einreichungen (kumuliert)

20

== Einreichungen
== = Panik-Level

[Es kommen welch.!!]

____.--l

I
19.01.

26.01.

21 Einreichungen

02.02.

- 80

s g’.[’]

20

Panik-Level der Veranstalter (%)




=== Reddit Klicks (CPC 0.59 €)

120 — . .
== = | inkedIn Klicks (CPC 6.88 €)
Reddit Ausgaben \
..... Linkedin Ausgaben \— 60
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r/de

r/dataisbeautiful

r/munich

r/tumunich

r/datavisualization

r/Imumunich

r/keinedummenfragen

r/germany

r/werwiewas

_ 152 (06% CTR)
_ 95 (07% CTR)

8 (0.6%CTR)

2 (1.2%CTR)

2 (1.1%CTR)

1(0.6% CTR)

1(0.4% CTR)

1(1.9%CTR)

0 100 200

300

Klicks

400

500

535 (0.5% CTR)

600

700



KLO & CLOUD

Abweichung derﬁﬁéuelbest‘:hfciftigungsm

DIE RAUMLICHE DISPARITAT DER
FRAUENBESCHAFTIGUNG IN MUNCHEN IM JAHR
2024

MIIHII:JL;&I GNER SHARE:
WHENTHE (77,

Z¢ §10PS GROWING

Contral districts

Suburhan districts

MUNICH FOREIGNER SHARE: WHEN THE CENTRE
STOPS GROWING

EINREICHUNGEN

Challenge 2026

-~ |

v Rechts

MUENCHEN.REWIND

radition und Trend: Zugehdérigkeit zum Ck

ZWISCHEN TRADITION UND TREND: CHRISTENTUM
INMUNCHEN

iple Live In Munich 2002 Where Munich Is Growing 200

100de

e

P T

N ===2 I G

’; 4o

| 2000

MIINCHEN REVO! KERIINGSENTWICK! LING

MUNCHEN UNTER STROM

Schulden(inMillionen)

217 2018 2019 2020

SCHULDENENTWICKLUNG DER
LANDESHAUPTSTADT MUNCHEN

KITA-DRLICK

2021

2022 202

Ihre Bewertung

Bewerten Sie auf einer Skala von 1(schlecht) bis 7
(hervorragend)

Kreativitat (30%)
Originalitat der Idee, kreativer Umgang mit den Daten

80000 - -

Erkenntnisgewinn (30%)
Neue Einblicke, (iberraschende Zusammenhange

00 . . -

Verstandlichkelt (20%)
Klarheit der Botschaft, intuitive Lesbarkeit

Technische Qualitat (20%)
Saubere Umsetzung, korrekte Datenverarbeitung

8000 - -

Kommentar (optional)

Anmerkungen zur Einreichung...

Bewertung speichern




Bevdlkerung (Stadtbezirke / Altersgruppen)

Kommunalwahlen
WC-Standorte / Trinkbrunnen

StraBennetzgraf Baureferat

Kindertagesbetreuungseinrichtungen

Raddauerzahistellen
Stadtbezirksgrenzen
Solarpotential
Mietspiegel / Zensus
WLAN-Standorte
Schuldenstand LHM
Luftbilder Minchen
Ladeinfrastruktur
Spielplatze

Vornamen Neugeborene
Gesamtwanderungsziffer
Religionszugehdrigkeit

Indikatorenatlas (Arbeitsmarkt)

o

—_

N

2x
2x
2x
2x
2x
2x

3 4
Anzahl Einreichungen



INTER-RATER RELIABILITY

Wie einig sind sich die Juroren? Gemessen mit Krippendorffs Alpha und mittlerer paarweiser Korrelation.

KRIPPENDORFFS ALPHA

Ubereinstimmu ng der Juroren(intervallskaliert)

0.418 s,

Durchschnitt Giber alle Kategorien

Kreativitatr
Erkenntnis o
Klarheit

Technilk

0.462

0.367

0.447

0.395

MaBig
Gering
MaBig

Gering

MITTLERE KORRELATION

Durchschnittliche paarweise Pearson-Korrelation

0.544 ..

Durchschnitt Uber alle Kategorien

Kreativitat

Erkenntnis

Kl e ————————

Techn ik

0.527

0.486

0.617

0.544

Stark
MaBig
Stark

Stark




UNEINIGKEIT PRO EINREICHUNG

Standardabweichung der gewichteten Juroren-Scores

Kita Erreichbarkeit (NG 1
Muenchen Unter Strom _ 1.29
Foreigner Share (D 127
Bevoelkerungsentwick. .. _ 1.17
Pendelubr (G 1.16

Kio cloud (D 1.15

Muenchens Wohnindik... _ 1.15

Radverkehr (D 1.08
Streetguesser — 0.96
Christentum Muenchen — 0.96
kita Druck 0.92

Spielplaetze — 0.79

Muenchen Rewind — 0.77
Muenchner Kindl (GG 0.74
Frauenbeschaeftigung (ENENEGENEGEGEGED 0.68
Die Komfortzone (NG 0.67

Refill Und Defill In Mue... (NG 0.64
wie Lebt Muenchen (NG 0.54
Muenchens Dna _ 0.52

How Many Votes To Ch... _ 0.51

Schulden Muenchen _ 0.49
Data Brulee _ 0.37




GartI'ninder
Hochschul-Lehre



LMU | Institut fiir Statistik | Statistisches Beratungslabor

° Semester ° Semester

Minchner Kulturlandschaft Statistisches Praktikum
8 Studierende

In Kooperation mit der

Demographie & Arbeitsmarkt MUnchner Stadtbibliothek
12 Studierende
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WIE SCHAUGT'S
AUS?



ARCHITEKTUR

Munchen API

CKAN

Hetzner | +

Build

Tty + Scripts

Caddy

Static HTML

283 Seiten

Forgejo CI/CD




BUILD-PROZESS

Datensatze von Minchen OpenData APl laden

Tags normalisieren (Jahreszahlen entfernen)

Jupyter Notebooks zu HTML konvertieren

Al-Bilder fur neue Datensatze generieren

11ty baut 283 statische HTML-Seiten

Deploy via Forgejo Actions — Hetzner



NIGHTLY BUILD

Automatische Updates jeden Tag

» Neue Datensatze laden
» Cache aktualisieren
» Fehlende Al-Bilder generieren

» Automatisch deployen

L
3'00 UHR TAGLICH
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WER SCHAUT
DRAUF?



Diisseldorf
18

Berlin
157
Dortmund °
247

Frankfurt
295

"

A

Miinchen
« 1785

— 1.500

= 1.000

— 500

Seitenaufrufe



8000

6000

4000

Kumulierte Besucher

2000

Oct 25

Tracking-Liicke
(linear interpoliert,
@ 21Besucher/Tag)

Nov 25

Dec 25

Jan 26

Social
Media
Kampagne

Feb 26

Mar 26

~8.850

Besucher
(geschétzt inkl. Licke)

~9.610

Seitenaufrufe
(geschétzt inkl. Licke)

1.1

Seiten / Besuch

97%

Bounce Rate

557

Peak (10.02.)

87%

aus Deutschland



Kumulierte Seitenaufrufe

1000

800

600

400

200

=== Schmankerl
== = Notebooks

22.12.

5.01.

19.01.

Social

Media
Kampag

- ——

2.02.

ne

I
I
I
I
I

’———————

16.02.

-~

2.03.

0DD26

-

16.03.




Bounce Rate (%)

100

90

80

70

60

50

Taglich
= 7-Tage @

22.2.

5.01.

19.01.

2.02.

Social
Media
Kampagne

16.02.

2.03.

0DD26

16.03.
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OQuo Vadis?




211 56 @)

robin.schuettpelz
< View info >

' robin.schuettpelz

Hey @ Ich hoffe, du bist gut ins neue Jahr
gekommen.

Weil3t du, wie lange die Datensatze Uber
den Link

verfugbar sind? Ist die Dauer auf die
Challenge beschrankt oder ist die immer
online? Zwar findet man die Datensatze
auch so online, aber auf der Website sind
alle schon gesammelt und gut

beschrieben @&

@ v & ®
Und Ja
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- - Und nu?

Pack die Datenschere aus. Hier kdnnte dein
Notebook stehen



ZAMMAGARTLNDAMMA

Wiederkehrende Challenges // Challenges zu aktuellen Fragen der
Stadtpolitik // Fixe Etablierung in weiteren Lehrveranstaltungen //
RSS-Feeds zu Neuigkeiten auf der Plattform // Einbinden in der
Ausbildung im IT-Referat // Moglichkeit Jupyter Notebooks per Pull
Request zu publizieren // Serverseitiges Tracking // Tracking Zahlen
als Open Data zur Verfugung stellen // Multiplikation von Inhalten in
anderen Medien // Embed-Codes fur Schmankerl-Visualisierungen
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